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LA CAJA DE AHORROS LANZA LA MARCA DE SU GRUPO INDUSTRIAL

La Caixa quiere
Invertir con criterio

Criteria Caixa Corp, la identidad corporativa del hélding que se estrenard en bolsa,
pretende transmitir que serd una inversion con “sentido, reflexion y experiencia’.

MIRIAM GIDRON. Madrid

El nombre del nuevo grupo de
empresas participadas por La
Caixa, que saldré a bolsa préxi-
mamente a través de una am-
pliacién de capital, ha sido ele-
gido a conciencia. Criteria
Caixa Corp trata de sugerir una
gestion de valor sostenible a lar-
go plazo, fruto de la reflexién y
la experiencia, que asegure el
crecimiento de las inversiones
del hélding.

La marca Criteria proviene
del término griego Kriterion,
que unido a Caixa Corp (que
proviene de corporation), com-
bina el analisis reflexivo con el
prestigio de la caja de ahorros,
cuya identidad corporativa es
conocida a nivel internacional.
Otras firmas del grupo como
Caixa Renting y Caixa Leasing
usan esta misma raiz por razo-
nes de prestigio.

“El nombre escogido preten-
de conseguir un equilibrio en-
tre estos dos conceptos com-
plementarios. Hemos querido
destacar que seri un valor as-
cendente, meditado y con un
riesgo controlado”, explica
Conrad Llorens, socio fundador
y consejero delegado de
Summa, la consultora encarga-
da de crear la ensefia. “La nueva
firma sugiere que orientara las
inversiones con criterio y senti-
do”, afiade el experto en bran-

El hélding se lanzara al parqué a través de una ampliacién de capital. //MCadenas
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ding. El nombre tiene una foné-
tica y una morfologia claras,
que facilitan su pronunciacién
en cualquier idioma. “Después
de un largo proceso de selec-
cion, elegimos siete u ocho
nombres viables para registrar
la marca, cada cual con un posi-
cionamiento estratégico, por-
que un nombre no puede resu-
mir todos los valores que hay
detris de una compania”, afir-
ma Llorens.

Evocacion

A su juicio, la tendencia que si-
guen las marcas ya no es des-
cribir lo que hace una empre-
sa, sino como lo hace y cudl es
su vision del mercado. “Los

nombres tienden a ser evocati-
vos, mas que descriptivos”, se-
nala el directivo de Summa,
que ha creado identidades co-
mo Auna, Pans&Company y
Applus, ademis de gestionar
ensefias para empresas como
Inditex, BBVA, Renfe, Abertis
y Sogecable, entre otras.

El logotipo de Criteria
Caixa Corp incluye la estrella
del pintor Joan Mir6, que pas6
a formar parte de la caja de
ahorros en 1980. “Cuando este
simbolo se incorporo a la enti-
dad, supuso un auténtico re-
vulsivo en el mundo financie-
ro, cuya imagen corporativa
era muy conservadora”, sefiala
Llorens.



