La agencia de gestion de
marcas Summa inicia la
expansion internacional
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La agencia de gestion de
marca Summa ha puesto en
marcha un plan de creci-
miento que abarca el lan-
zamiento de nuevos servi-
cios y la expansién inter-
nacional. La compafiia ha
firmado acuerdos de alian-
za con la consultora griega
McVictor y con la colom-
biana Corporate.

Acerca de esta iniciativa,
Conrad Llorens, consejero
delegado de Summa, co-
menta: “McVictor nos per-
mite posicionarnos en Gre-
cia, que hoy es ademas un
importante centro de in-
fluencia hacia la Europa
balcanica, mientras que Cor-
porate, con sedes en Co-
lombia y Argentina e in-
fluencia en paises como
Perii, México y Ecuador nos
abre la entrada al mercado
latinoamericano.”

“Ademais de la presenciay
posicionamiento en los mer-
cados latinoamericano y en
la Europa meridional -
afiade-, estas alianzas posi-
bilitan la explotacién con-
junta de sinergias y oportu-
nidades de negocio, asi
como la introduccién de los
nuevos servicios desarrolla-
dos por nosotros.”

Respecto a dichos servi-
cios, la agencia ha lanzado
dos herramientas innova-
doras de gestién de marca.
La primera, denominada
Agorabrand, consiste en un
conjunto de técnicas que po-
tencian la identificacién del
personal de la empresa con
la marca. “El objetivo es con-
seguir que la proposicién de
valor de la marca se con-
vierta en la fuente de inspi-
racion del comportamiento
corporativo y de la toma de
decisiones a todos los nive-
les”, describe Llorens. “En
este sentido, uno de los
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retos principales que afron-
tan hoy las empresas es ser
capaces de crear una cultu-
rabasada en la marca y que
ésta sea compartida por
todas y cada una de las per-
sonas que componen la or-
ganizacién”, enfatiza.

La segunda, con el nombre
de Identia, sirve para el ana-
lisis y seguimiento detallado
de todos los elementos y so-
portes de expresién de la
identidad corporativa,
dando una informacién ac-
tualizada del inventario
total de elementos, caracte-
risticas y costes asociados,
proveedores, ubicacién, fe-
chas y otros datos relevan-
tes. “Es una herramienta que
facilita la gestién, permite
ahorrar costes y aumentar la
eficiencia y la productividad
en la gestion de la identidad
corporativa, especialmente
en grandes empresas”, ase-
gura el consejero delegado.

Como préximos proyectos,
Summa tiene previsto po-
tenciar su relacién con clien-
tes estratégicos y ampliar su
penetracién en el mercado
espafiol. Para este afio, prevé
conseguir una facturaciéon de
tres millones de euros y para
los siguientes cinco afios es-
tima alcanzar un ritmo de
crecimiento del 25% anual.



