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A PARTIR DE 2006 SU VALORACION ECONOMICA ES OBLIGATORIA

Las empresas del Ibex se apoyan
€N sus marcas para crecer en bolsa

Casi un 60% de las empresas del indice selectivo considera que una buena gestion
de identidad corporativa influye en la cotizacién de sus acciones.

A.GUILLERMO. Madrid

La marca ha dejado de ser un
rotulo elegante con colores
vivos. Ahora es algo mas y
hasta puede modificar el va-
lor total de una compaiiia por
la entrada en vigor, el proxi-
mo afo, de las Normas Inter-
nacionales de Informacion
Financiera (N1IF), que hasta
hace unos meses se conocian
como Normas Internaciona-
les de Contabilidad (NIC).

Esta nueva situaciéon ya ha
puesto en alerta a las gran-
des empresas espafiolas. El
57% de los grupos que com-
ponen el Ibex 35 considera
que una buena gestién de
marca influye positivamente
en la cotizacion de sus accio-
nes, segan un estudio de la
Fundacién de Estudios Fi-
nancieros (FEF) y la consul-
tora de identidad corporati-
va Summa.

Un 67% de las empresas
del indice bursitil selectivo
considera que la marca, jun-
to al resto de activos intangi-
bles, aporta valor al negocio.
Sin embargo, las tres cuartas
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partes de estas empresas no
han contabilizado el valor fi-
nanciero de su ensefia. Para
el presidente de FEF, Aldo
Olcese, “las compafiias ya se
estin dando cuenta de la im-
portancia que tiene la marca
en el negocio. Sobre todo
porque con la llegada de las
NIC, la marca intangible de-
viene tangible en la cotiza-
cién y las empresas tendran
que hacer una valoracién de
sus ensefas”.

Larelevancia que la marca
cobrari en un futuro es tal
que en el 71% de los casos del
Ibex, el impulso para hacer
cambios y mejorar la identi-
dad corporativa parte de la
presidencia o el consejo de
administracion.

Metodologia

La contabilidad que impo-
nen las NIIF incluye contabi-
lizar los activos intangibles,
entre los que destaca el valor
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de la marca. “Las empresas
estan trabajando en este mo-
mento en el desarrollo de di-
ferentes metodologias de va-
loracién de las ensefias”, ex-
plicé Olcese ayer en la pre-
sentacion del estudio.

Para medir el valor de una
marca existen diferentes mé-
todos como la suma del cos-
te historico de la empresa en
publicidad y marketing o el
analisis de royalties. “Las
empresas tendran que apli-
car una metodologia basada
en varias técnicas, para acer-
carse lo miximo posible al
valor de sus intangibles”, ex-
plic6 Conrad Llorens, conse-
jero delegado de Summa.

Como prueba de la rele-
vancia que esta adquiriendo
la marca en la evolucién fi-
nanciera de las empresas, el
estudio revela que el 76% de
los grupos del Ibex cuenta
con un equipo especifico pa-
ra gestionar la marca. En la
mitad de las empresas con-
sultadas, esta tarea la desem-

pefian los departamentos de
mirketing y comunicacién.




